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ＳＤＧｓとは

SDGsとは「Sustainable Development Goals
（持続可能な開発目標）」の略称。

SDGsは2015年9月の国連サミットで採択され
たもので、国連加盟193か国が2016年～
2030年の15年間で達成するために掲げた目
標。
17の大きな目標と、それらを達成するための
具体的な169のターゲットで構成されている。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓを取り巻く主な動き

■世界の動き

２０１７年１月の世界経済フォーラム（ダボス会議）
において「SDGsが達成されることで２０３０年まで
に少なくとも１２兆ドルの経済価値がもたらされ、
最大３億８０００万人の雇用が創出される可能性が
ある」と指摘されたことで注目される。

■日本の動き

日本は２０１６年５月と１２月に「持続可能な開発
目標（SDGs）推進本部会合」が開催。SDGs関連
に９億ドルの支援、３０億ドルの取り組み、日本
円にして合計約４０００億円を投資予定。
SDGs達成ランキング*において日本は１６２カ国
中１５位。

出典:https://imacocollabo.or.jp/about-SDGs/ https://blogos.com/article/207135/ https://www.keidanrensdgs.com/post/2019hlpfsdgsmission
https://miraimedia.asahi.com/sdgs2030/sdgs-description/ https://www.sustainablebrands.jp/news/jp/detail/1193050_1501.html

＊SDGs達成ランキング： SDSN（国連持続可能な開発ソリューション・ネットワーク）と独ベルテルスマン財団が2019年6月28日に発表した報告書より。
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出典:https://imacocollabo.or.jp/about-SDGs/ https://blogos.com/article/207135/ http://www.keidanren.or.jp/announce/2017/1108.html
https://www.keidanrensdgs.com/blog https://www.expo2025.or.jp/news/news-20191129-02/

■経済界の動き

２０１７年１１月に経団連（日本経済団体連合会）
が企業行動憲章を７年ぶりにSDGs達成を柱とす
る内容に改定⇒産業界でSDGsの知名度が飛躍
的に上昇。２０１９年６月には経団連・東京大学・
GPIF（年金積立金管理運用独立行政法人）の共
同研究が開始。

■大阪・関西の動き

２０２５年大阪万博においても「国連が掲げる持続
可能な開発目標（SDGs）が達成される社会」の実
現がテーマとなっている。
２０１９年１１月より２０２５年日本国際博覧会協会
は 「TEAM EXPO 2025プロジェクト」を立ち上げ。

ＳＤＧｓを取り巻く主な動き
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「日経SDGs経営大賞」表彰式

出典：https://miraimedia.asahi.com/mirai-media-camp_20191027/ https://miraimedia.asahi.c
https://r.nikkei.com/article/DGXMZO53006640V01C19A2TJ1000?s=1 https://www.resona-gr.co.jp/holdings/investors/ir/disclosure/hd/pdf/17_h/25.pdf

■メディアの動き

朝日新聞社は、国連が２０３０年までに達成をめ
ざすSDGsに賛同し、特集記事、冊子、特設WEB
サイトなどを通じて積極的に報道し、各種イベン
トも開催中。
日本経済新聞社ではSDGs経営調査を行い、優
れた企業を「日経SDGs経営大賞」にて表彰。

■金融機関の動き

りそな銀行では、中小企業向けにＳＤＧｓへの対
応を促すセミナーを開催。「対応が遅れれば取
引を控えられたり、サプライチェーンが寸断した
りしかねない」ことを指摘している。またＳＤＧｓ
コンサル付き融資も提供。
※出典：日経新聞３月１３日関西面より

ＳＤＧｓを取り巻く主な動き

朝日新聞社のイベント
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ＳＤＧｓを取り巻く主な動き

■企業の動き

トヨタ自動車が５月の決算説明会でＳＤＧｓに本気で取り組むことを宣言。コロナ禍で
短期的な思考になっていた企業に大いなる刺激を与える発表となった。

出典：https://toyotatimes.jp/insidetoyota/074.html

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓを取り巻く主な動き

世界、政府、経済界、メディア、金融
機関が具体的なアクションを開始

次は企業が本気になること

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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コロナ危機前後のＳＤＧｓへの対応変化

Ｂｅｆｏｒｅコロナ Ｗｉｔｈ・Ａｆｔｅｒコロナ

ＳＤＧｓの目的 これまでの社会貢献活動の延長
いかに社会との共存を図り
持続可能な仕組みを作るか

ＳＤＧｓの立ち位
置

企業のイメージアップ 経営戦略の中心

対象ステークホル
ダー

対企業、対既存顧客
対企業、対既存顧客
＋社会（新規顧客）

ＳＤＧｓ推進主体 経営層、ＣＳＲ部門のみ 全従業員の巻き込み

コロナ危機の前後でＳＤＧｓへの取り組みはより大きな経営課題に移行している

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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近江商人の心得に通じるＳＤＧｓ

近江商人の三方よし

売り手よし
買い手よし
世間よし

この「世間」がご近所から
世界へ拡がったのがＳＤＧｓ

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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第１部：なぜＳＤＧｓに取り組むのか？

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓを推進すべき理由

世界：気候変動への対策
日本：脱プラスチックへの対応

企業：社会課題の解決へ
消費者：エシカルな消費行動へ

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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世界は気候変動への対策が急務

もし世界の人が全て、今の日本と同じような生活をした場合は、地球２．８個
分の自然資源が必要になると考えられている。食糧や燃料などの消費をま
かなうために、必要な森林や海の面積などをもとに算出されている。世界全
体では、地球１．７個が必要な生活をしている。

出典：https://www.wwf.or.jp/activities/activity/4033.html http://www.asahi.com/eco/TKY201008250505.html

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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日本は脱プラスチックへの対応が急務

日本国内で発生したプラスチックごみの最大の輸出先だった中国が環境汚染の懸念から2017
年に流入を厳しく制限。新しい輸出先としていた東南アジア諸国も近年輸入を規制する動きが出
てきた。ごみは行き場を失って国内在庫が増える恐れがある。
また、海に流出する量も最大推定量が年間1200万トンに及び、これらのごみをのみ込んだ魚介
類を通じて人間の健康を脅かすリスクがある。問題が深刻化するなか国際的な対策が遅れてい
るため、６月に開催されたＧ２０でも重要課題の一つとして取り上げられた。

出典： https://scienceportal.jst.go.jp/news/newsflash_review/newsflash/2019/03/20190307_01.html 

▼日本からアジア各国へのプラスチックごみの輸出量の推移（IGES提供）

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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２０２０年７月からレジ袋有料化スタート

出典：https://www.nikkei.com/article/DGXMZO53772960V21C19A2AM1000/

レジ袋有料化、20年7月から 全小売り店に義務付け「植物由来」は除外
2019/12/25 12:07

経済産業省と環境省は25日、レジ袋の有料化を義務付ける制度の運用指針をまとめ、公表する。
スーパーやコンビニエンスストアなどすべての小売店を対象に、東京五輪・パラリンピックの開催直
前となる2020年7月から始める。消費者に身近なレジ袋を有料化し、プラスチックごみの削減に向
けた意識改革を促す。植物由来で環境負荷の小さいレジ袋などは有料化の対象から外す。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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企業は社会課題への対応が重要に

出典：朝日新聞２０３０SDGｓで変える
企業編トップが語る冊子より

ネスレ日本 高岡（元）社長のコメント
SDGsが掲げる１７分野は、いずれも社会が抱える大きな課題です。企業は事業を通じて、その
課題に取り組むべきだという考えが急速に広がってきています。（中略）事業を通じて社会課
題を解決するという考え方で、私たちはこれを企業の使命、責任と考えている。同時にビジネ
スチャンスでもあります。社会の課題に応えれば、画期的な商品、サービスに結びつくからで
す。 ※下記文面より抜粋

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.

14



ＳＤＧｓで見つけるビジネスチャンス

顧
客
・市
場
の
広
が
り

製品・サービスの広がり

企業

顧客

社会

（既存顧客）

（未知なる新規顧客）

社
会
課
題
の
解
決

ここに新たな
ビジネスチャンスあり！

まだ解決できていない社会課題の解決は大きなビジネスチャンスに結びつく

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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消費者はエシカルな消費行動を始めている

出典：https://www.daiwahouse.com/sustainable/sustainable_journey/topics/ethical/

株式会社マザーハウス
「途上国から世界に通用
するブランドをつくる」

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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経営資源からみた取り組み理由

【ヒトの視点】
エシカル（倫理観の高い）な消費者の台頭により消費者が
離れていく。さらには優秀な人材が採用できない

【モノの視点】
世界のサプライチェーン（供給連鎖）からはじかれていく

【カネの視点】
ＥＳＧ（環境、社会、ガバナンス）投資の拡大で資金調達が
うまくできない

17
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第２部：各社の取り組み事例紹介

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓへの取り組み事例

重点テーマは
１４：海の豊かさをまもろう

１２：つくる責任 つかう責任

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

メーカーズシャツ鎌倉
ビジネスシャツの生産工程で出る「廃棄綿」を再利
用したシャツを発売。独自製法を持つユニチカに紡
績を依頼

アディダス
単一素材を使った特殊な製造技術で履けなくなった
運動靴を回収後に再生し完全な新品を作る仕組み
を開発。

アーバンリサーチ
繊維商社の豊島が提供する食品廃棄物を使って衣
料品に仕立てる仕組みを活用しコーヒー豆かすなど
を使ったＴシャツを販売。

くら寿司
国内全店舗でプラスチック製ストローを廃止。今後
は台湾や米国の海外店舗も含めてプラスチック削減
を進める。

出典：https://twitter.com/chqn49/status/1140215288744435712出典：https://www.j-cast.com/trend/2019/05/23358006.html

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

ゴールドウィン
ヘリーハンセンブランドでヨットの帆を回収してバッグ
や小物などの製品に加工するプロジェクトを立ち上げ。

出典：https://www.chunichi.co.jp/hokuriku/article/economy/news/CK2019083002100012.html

キリンビバレッジ
リサイクル素材１００％のペットボトルを商品に採用開
始。使用済みペットボトルを粉砕・洗浄した樹脂のみを
原料に使い再成型。

出典: https://www.kirin.co.jp/csv/eco/special/recycle/pet02.html

佐川急便とシナビズ
通販サイト運営のシナビズと組み企業が抱える余剰在
庫の再流通に取り組む。商品は賞味期限が近づき店
頭から撤去された食品や飲料など。

出典：https://www.otame4.jp/

出典：http://www.urban-research.co.jp/special/greendownproject/

アーバンリサーチ
冬物ダウン製品を回収し、コンペで選ばれた学生のデ
ザインを使い羽毛をリサイクルさせたグリーンダウンを
発売。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

メルカリ
商品を送る際に繰り返し使える梱包材を開発。丈夫で
水ぬれに強いターポリン素材を用い抽選で無料配付。

カルビー
フードロス（食材廃棄）削減に向けポテトチップスの賞
味期限を最大３ヶ月延長し、表示も年月日から年月に
切り替え。

日本生活協同組合連合会
ペットボトルのラベル包装をなくしプラスチック使用
量を約５グラム削減した ミネラルウォーターを発売。

出典：https://about.mercari.com/press/news/article/20190605_ecopack/

出典：http://www.asahi.com/special/10005/TKY201103190346.html出典:https://www.fnn.jp/posts/00046602HDK

すかいらーくホールディングス
ガスト、ジョナサン、バーミヤンなど主力１３ブランドの
チェーンでプラスチック製ストローを全面廃止。

出典：https://www.skylark.co.jp/csr/straw.html

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

ファーストリテイリング
９月より従来のプラスチック製の買い物袋を全廃し再
生紙などを使った紙製に順次切り替え。国内外３５００
店舗で実施。

京王百貨店
７月に植物由来の原料を使ったバイオマスプラス
チック配合レジ袋を導入。新宿店から段階的に実施。

出典：https://www.facebook.com/keio.dept/posts/2261133170651193/

コアレックス信栄
佐川印刷と協力しティッシュやトイレットペーパーの外
装を生分解性プラスチックに切り替え。業務用トイレッ
トペーパーから実施。

出典：https://www.facebook.com/permalink.php?id=1405042086292460&story_fbid=1604178736378793

コスメキッチン
オーガニックコスメを扱うセレクトショップのコスメキッ
チンは100％海洋プラスチックゴミから作ったショッピ
ングバッグを発売。

出典：コスメキッチン代官山店、OMOTESANDO店、EC限定デザイン

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

フレックスジャパン
シャツ製造のフレックスジャパンは包装に使う資材の
うち、襟の形を整えるカラーセットやキーパーをプラ
スチック製から紙製に切り替え。

ローソン
店舗への納品期限を過ぎた食品を福祉施設などに
届ける「フードバンク」に寄贈する取り組みで食品ロ
スの削減につなげる。

出典：https://www.ryutsuu.biz/strategy/l080515.html
出典： https://www.yomiuri.co.jp/local/nagano/news/20190708-OYTNT50101/

みんなの農業
ひょうで出荷が困難になった「興隆園」（山梨市）が栽
培した桃を買い取り、痛んだ箇所を取り除きジャムと
飲料によみがえらせた。

出典： https://www.value-press.com/pressrelease/227290

イタリアのアリシア（ALISEA）社
世界中で問題になっている産業廃棄物のグラファイト
を特殊加工し、鉛筆として蘇らせた。衝撃に強く、摩
耗距離は一般的な鉛筆の20倍！

出典：http://www.joqr.co.jp/kiwami/2019/10/post-7190.html

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

金沢彩の庭ホテル
朝食で当日に余った和・洋風の料理を１０点前後選び、
使い捨て容器につめ、昼食時に６００円で販売。専用
アプリ登録の消費者に通知する。

出典：https://www.sainoniwa-hotel.jp/breakfast

プリスティン
洗濯のたびに衣類から抜け落ちるマイクロファイバーを
減らすため化学繊維を使わず、表地は生分解性のある
ウール素材、肌に触れる部分はオーガニックコットンを
使ったリアルフリースを開発した。

出典：https://lee.hpplus.jp/column/1440627/

シック・ジャパン
「ブルドック」（メンズブランド）から竹のハンドルのカ
ミソリ、サトウキビ由来のプラスチック容器を使った
スキンケアをギフトセットとして販売した。

出典：https://www.nikkei.com/article/DGXMZO50829670Q9A011C1000000/ 出典： https://www.nikkei.com/article/DGXMZO51408830V21C19A0H52A00/

セブン＆アイ・ホールディングス
傘下の「イトーヨーカドー」などで石油由来のプラス
チック使用量を１割減らしたポリ袋を順次導入。全店
に導入した際には年間でプラスチック使用量を２６トン
減らせる見込み。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

パタゴニア
パタゴニアの日本法人は2020年４月からレジ袋を全
廃する。同社は1989年から再生紙100％のレジ袋を
使用。オーガニックコットンのバックを販売しマイバッ
クの持参を推奨。既存客の8割以上がマイバックを持
参している。

出典：https://www.sustainablebrands.jp/news/jp/detail/1194346_1501.html

大井川茶園
大井川茶園は自社のSDGｓへの取り組みを紹介する
「マンガでわかるSDGｓ」を発刊。全160ページで製茶
会社ならどのように取り組むかについてSDGｓ推進室
発足からの動きをマンガ化。

出典：https://www.ooigawachaen.co.jp/

レナウン
主力ブランド「ダーバン」でスーツを子供用ジャケットに
仕立て直すサービスを開始。新しいスーツを新調し親
子で来店した顧客を対象とする。「継承スーツ」の名称
でリメークを推奨する。

出典：https://www.durban.jp/50thspecial_service/

カルビー
「かっぱえびせん」と「ポテトチップス」で環境に配慮し
てパッケージ原料に紙を使った「クラフト包材」を採用。
生物由来の原料を使ったバイオマスインクで印刷して
いる。

出典：https://www.nikkei.com/article/DGXMZO51682480R01C19A1000000/

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

スノーピーク
スノーピークはリサイクル事業の日本環境設計と共
同開発で回収したテントやアパレルを再び糸に戻し、
その糸を使ってニットを製造する取り組みを開始。無
縫製で縫い代が体に触れるストレスもない。

出典：https://www.snowpeak.co.jp/news/p20191018-1/

アシックス
2020年末までに全世界の直営店で使い捨てのプラ
イチック製バックを廃止し再生紙の袋に切り替え。
デザインもシンプルにすることでインクの使用量も削
減。リサイクル材のハンガー、マネキンも順次採用。

出典：https://r.nikkei.com/article/DGXMZO52081770S9A111C1LKA000?s=4

フレックスジャパン
着古したシャツをリサイクルしてシャツを製造する取
り組みを開始。自社店舗に回収ボックスを設置し原
料に再生してシャツを作る。

出典：https://senken.co.jp/posts/flexjapan-recycleshirt

凸版印刷＆ＧＳＩクレオス
微生物の働きで水と二酸化炭素に分解する生分解性
プラスチック製のレジ袋を共同開発。GSＩクレオスが生
分解性プラスチック「マタビー」を供給し凸版印刷が
フィルム製造の技術で製品化。

出典：https://www.nikkei.com/article/DGXMZO53000040V01C19A2000000/

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

森永製菓
菓子や飲料など商品13品目の賞味期限を年月日表示か
ら日付を除く年月表示に変更。日付を除くことで賞味期限
を過ぎて処分される食品廃棄量の削減に繋げ、フードロ
ス問題に対応する。

出典：https://www.morinaga.co.jp/company/newsrelease/detail.php?no=1804

コンテックス（今治のタオルメーカー）

縫製メーカーから出る綿やウールの裁断くず、余った生
地などを回収しペットボトルのりサイクル繊維などと組み
合わせてタオルを製造。単なる再生ではなく新たな製品
を生むアップサイクルを目指す。

出典：https://www.kontex-shop.com/shopdetail/000000001496/

阪急交通社
中高生向けにインドネシア・バリ島で現地の学校に通った
りゴミ集積地や助産院を見学してSDGｓを学ぶ6泊7日の
ツアーを計画。出発前に3日間の事前学習を行い最終日
にはグループ別にプレゼンも実施する。

出典：https://kids.athuman.com/cecoe/articles/000078/

ブルボン
ストローにも使えるトッピングクッキー「コロネクッキー」を
発売。クッキー素材をクルクルと巻き上げて耐水性を均
一化する製法で開発。直径は12～13ミリで長さは200ミリ。
使用後はもちろん食べることができる。

出典：https://www.atpress.ne.jp/news/199342

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

セブンイレブンジャパン
エコバックになるハンカチ２種類を東京都内約２８００店で
発売し順次拡大。縦３６センチ横２４センチの手提げタイ
プと、縦４５センチ横３５センチの巾着タイプがある。

出典：https://www.watch.impress.co.jp/docs/topic/1230808.html

エバラ食品
主力の焼き肉のたれ「黄金の味」の賞味期限をこれまで
の１２ヶ月間から１８ヶ月間に延長。２０１７年にリニューア
ルしてから実施した品質試験で良好な結果が得られたこ
とを受けて延長した。

出典：https://www.itmedia.co.jp/business/articles/2001/15/news098.html

JR東日本スタートアップ
東京駅の構内で売れ残った食品の廃棄を減らすため従
業員に割安価格で提供する実証実験を開始。東京駅構
内のグランスタで営業終了後に余った商品を約８４００人
の駅従業員に販売する。

出典：http://jrestartup.co.jp/news/2020/01/1982/

ナイキ
工場から出た廃材などをソールや足の甲に使ったシュー
ズを販売。下部のクッション素材は製造工場で出た端材
などを再加工。アッパーにはペットボトルやＴシャツなど
をリサイクルした完全再生素材を使用。

出典：https://www.fashionsnap.com/article/2020-02-06/nike-spacehippie/

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

アルデナイデ
貿易会社のアルデナイデは再利用できるマイストローを
発売。シリコーン製で縦に開閉して丸洗いが可能。衛生
面での安全を確保しながら繰り返し使うことができる。

出典：https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000001.000051042.html

ミニストップ
千葉市内で同市指定のゴミ袋をレジ袋として使う実証実
験を3月から開始予定。コンビニ袋はゴミ袋として使われ
るケースが多いのであらかじめゴミ袋をレジ袋として使用
するという発想。1枚8円で販売。

出典：https://www.atpress.ne.jp/releases/206420/att_206420_1.pdf

ミツカン
ＡＩ（人工知能）を使い食品ロス削減に取り組み。2019年
から新製品の売れ行きをＡＩで予測しているが、人間によ
る需要予測より精度が2割改善。商品によるばらつきを改
善する方針。

出典：https://r.nikkei.com/companies/0040879

イトーヨーカ堂
セブン＆アイホールディングスはペットボトルを再利用し
た素材を原料の一部に使った肌着をイトーヨーカ堂で発
売。店舗では使用済みペットボトルを年に約3億本回収し
ている。

出典：https://www.nikkei.com/article/DGXMZO55217180U0A200C2H52A00/

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

日本コカ・コーラ
「い・ろ・は・す天然水」の容器に100％リサイクル素材を
使う 「再生ペットボトル」を採用。従来も30％使用してい
たが、再生素材のペットボトルでは透明度を高めにくかっ
た点を改善して実現。

出典：https://prtimes.jp/main/html/rd/p/000000001.000051042.html

三陽商会
マッキントッシュフィロソフィーブランドから環境配慮を打
ち出したＴシャツを発売。綿の調達や工場の労働環境な
ど生産に関わる情報を消費者に開示。スマホを使いＱＲ
コードから読み取りが可能。

出典：https://www.watch.impress.co.jp/docs/news/1235278.html

セブン＆アイ・ホールディングス
生活雑貨メーカーのマーナと組んでエコバックに使用済
みペットボトルなど廃プラスチック由来の素材を使用。持
ち手の部分を幅広に持ちやすく工夫し6リットル、20リット
ル、40リットルのサイズ展開。

出典：https://www.7andi.com/company/news/release/2020022611.html

ユニクロ
東レと組んで使用済みペットボトル由来のポリエステル
繊維で速乾性素材の 定番「ドライＥＸ」のポロシャツを発
売。全豪オープンでロジャー・フェデラー選手が着用。異
物を取り除く特殊技術の開発で実用化。

出典：https://www.uniqlo.com/jp/corp/pressrelease/2020/01/20011011_20ssdryex.html

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓアクション事例

伊藤園
主力商品のティーバックに微生物による分解されやすい
生分解性の素材を採用。「お～いお茶緑茶」のティーバッ
クが従来は紙製だったが微生物の力で水と二酸化炭素
に分解が可能に。

資生堂
高価格帯のスキンケア化粧品ブランド「BAUM（バウム）」
の容器の一部に木材を使用。家具メーカーのカリモク家
具の協力で家具の製造工程で生じた不要な木材を再利
用。

イワタ
老舗寝具メーカーとしてサスティナブルな循環型商品を
発売。使用する生地や詰め物などの素材は無漂白、無
染色、蛍光増白剤未使用。漂白や染色を省き水資源の
有効利用とCO2排出を抑制。

出典：https://japan.cnet.com/release/30426001/

アシックス
2020年夏からシューズの箱を環境配慮型の素材に切り
替え。箱に100％の再生紙を使い紙の使用量も従来より1
割削減。インクも水性に切り替え使用量を5割削減。15年
比でCO2排出量を55％減らす。

出典：https://corp.asics.com/jp/press/article/2020-04-15-2

出典：https://www.itoen.co.jp/csr/csr-news/detail.php?id=25492 出典：https://www.karimoku.co.jp/index.cgi?mode=press_detail&key=41

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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中小企業の取り組み事例

出典： 「神奈川県中小企業によるSDGs活用事例集」https://archive.iges.or.jp/jp/sdgs/sme-case-studies/05.html

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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中小企業の取り組み事例

出典： 「神奈川県中小企業によるSDGs活用事例集」https://archive.iges.or.jp/jp/sdgs/sme-case-studies/05.html

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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中小企業の取り組み事例

出典： https://archive.iges.or.jp/jp/sdgs/sme-case-studies/04. htmlhttp://www.bremen-st.com/about/contribution/index.html

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.

35



中小企業の取り組み事例

出典：http://re-fa.co.jp/sdgs.html

会社名：株式会社Re-fa (リーファ)
設立：平成20年4月1日 所在地：大阪市西成区北津守4-4-19
事業内容：椅子・ソファの張り替え及びオーダーメイド家具の製造・販売

2019年ブランディング事例コンテスト 大賞・中小企業庁長官賞受賞

職業人としての有為な労働者の育成と、
その職業の安定と労働者の地位向上を
図ることを目として開校。

品質向上・維持のため国
際規格ISO9001を取得。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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中小企業の取り組み事例

９月３日サンケイ新聞夕刊より

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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参考）日経ＳＤＧｓ経営大賞２０１９

出典：https://www.nikkei.com/article/DGKKZO53006640V01C19A2TJ1000/ https://www.konicaminolta.com/jp-ja/newsroom/2017/0302_01_01.html 
https://www.omron.co.jp/vg2020/ https://www.healthcare.omron.co.jp/sp/hcr-6900t/ https://www.aeon.info/sustainability/social/heart_bldg/
https://jp.ricoh.com/about/integrated-report/driver/management

日本経済新聞社は2019年12月5日、SDGsに貢献する先進企業を選出する「日経SDGs経営大賞」の表彰式を東京
ビッグサイトで開催。大賞のコニカミノルタなど以下４社が表彰された。

大賞 コニカミノルタ
SDGs戦略・
経済価値賞 オムロン

社会価値賞 イオン 環境価値賞 リコー

調達先など社外でのCO2削
減に貢献した量が自社の排
出量を上回る「カーボンマイ
ナス」を目指す。「IoT」を介
護現場で活用するなど、社
会課題解決も推進。

脳卒中や心筋梗塞の減少
を目指す腕時計型血圧計を
商品化するなど新たなビジ
ネスモデルを生み、社会課
題の解決に注力。AI活用に
よる生産性の向上も推進。

従業員に対し、高齢者や障
害者のケアにあたる民間資
格「サービス介助士」を取得
することを後押ししている。
商業施設を健康増進の場や
防災拠点として活用。

事業の電力を全て再生可能
エネルギーでまかなうことを
目指す企業連合「RE100」に
日本企業で初めて加盟。省
エネ専門人材の育成にも積
極的。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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第３部：情報交換会

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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アパレル・ファッション産業の課題

40
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関西ファッション連合のＳＤＧｓテーマ

１）戦略委員会
２）人材開発

委員会
３）連携委員会

４）品質企画
委員会

５）ビジネスサ
ポート委員会

関西ファッション連合

ＳＤＧｓテーマ
「パートナーシップで廃棄削減に取り組む」

＋ ＋

素材、テキスタイル、製品等のものづくりにおいては「つくる責任」を。物流、小売、リサイクル等の流通において
は「つかう責任」を果たすことで「海の豊かさ」「陸の豊かさ」を守る活動を「パートナーシップ」で達成する

素材
テキスタ

イル
デザイン 縫製 卸売 物流 小売

アフター
サービス

廃棄・リ
サイクル

原料

PROJECT for Sustainable Development Goals
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各委員会のＳＤＧｓテーマ（案）

１）戦略委員会 ２）人材開発
委員会

３）連携委員会 ４）品質企画
委員会

５）ビジネスサ
ポート委員会

関西ファッション連合

ＳＤＧｓテーマ「パートナーシップで廃棄削減に取り組む」

＋ ＋

※各委員会においては担当している活動項目の中からＳＤＧｓの推進について特に注力すべきテーマの設定を
行っている。尚、組合という組織を活かすため１）戦略委員会以外のテーマについては１７）パートナーシップで目
標を達成しようという項目を付帯している

PROJECT for Sustainable Development Goals
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３カ年計画について

３カ年計画として、年度ごとに取り組みテーマを設定。２０２０年度は「理解と実践」２０２１年度は「拡
大と継続」２０２２年度はパートナーシップによる導入企業の件数を「成果の検証」とする。またその
後は２０２５年大阪・関西万博、２０３０年ＳＤＧｓゴールイヤーを想定し継続的な取り組みを行う

PROJECT for Sustainable Development Goals

２０２０年 ２０２１年 ２０２２年 to２０２５年 to２０３０年

テーマ

理解と
実践

テーマ

拡大と
継続

テーマ

成果の
検証

ＳＤＧｓ
ゴール
イヤー

大阪・関
西万博
イヤーＳＤＧｓ３カ年のテーマ

※半期に一度アンケートを行い導入状況を集計の上、報告する

導入３００社
（６０％を目指す）
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推進に向けた三つのポイント

PROJECT for Sustainable Development Goals

その１）外部に向けたプレスリリース発信
本事業への取り組みについては組合内への広報に加えて
広く社会へ向けた広報活動を活発に行って参ります。

その２）若手主体によるチーム構成を提唱
各社での取り組みについては出来るだけ若手社員が中心と
なった推進により、新たな社会課題の発見に繋げることを
提唱致します。

その３）事務局にＳＤＧｓ推進室を新たに発足
事務局内に「ＳＤＧｓ推進室」を発足させることで、皆さまの
取り組みを強力に支援する体制を整えて参ります。
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ＳＤＧｓの進め方

ステップはＳＤＧｓコンパス
大テーマ絞り込みはＳＤＧｓケーキ
１７テーマ選択はＳＤＧｓマッピング

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓコンパス

ステップ１：ＳＤＧｓを理解する、ステップ２：優先課題を決定する、ステップ３：目標を設定する、
ステップ４：経営へ統合する、ステップ５：報告とコミュニケーションを行う。以下ステップ２、３、４、
５を回すことをＳＤＧｓコンパスと呼んでいます。

１）理解する
↓

２）優先課題を決定する
↓ ↑

３）目標を設定する
↓ ↑

４）経営へ統合する
↓ ↑

５）報告とコミュニケーションする

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓケーキ

１７のテーマを「環境」に関するもの、「社会」に関するもの、「経済」に関するものに分類したもの
がＳＤＧｓケーキと呼ばれます。１７番は環境、社会、経済とは別の扱いとなっています。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓマッピング

自社のバリューチェン（付加価値連鎖）を書き出した上で、正（プラス）として市場機会につなが
るものと負（マイナス）としてリスクが想定されるものを洗い出すことをＳＤＧｓマッピングと呼びま
す。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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参考）帝人フロンティア株式会社×ＳＤＧｓ

出典：https://www2.teijin-frontier.com/csr/organization.html

帝人グループのCSRマテリアリティとSDGs
帝人グループは、国際社会の一員として、2015年に国連で採択された「持続可能な開発目標（SDGs）」（全て
の国連加盟国が2030年までに取り組む17分野の目標）の達成に貢献していきます。CSRマテリアリティ（重要
課題）を特定するにあたっては、SDGsが示す社会課題を参照し、グローバルレベルでのCSR推進に取り組ん
でいます。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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参考）伊藤忠商事株式会社×ＳＤＧｓ

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.

50
出典：https://www.itochu.co.jp/ja/ir/doc/annual_report/online2018/sustainability.html



参考）株式会社サンウェル×ＳＤＧｓ

出典：http://www.sunwell.jp/sdgs/action/

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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テーマ発見ワークシート

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.

分類 該当するテーマ
重点課題
〇△×

自社のテーマ
番号（１～１７）

アクションプラン

記入例 □パートナー ■経済 □社会 □環境 〇
１０
１２

外国人留学生の積極採用
受注生産型ＥＣサイト開設

パート
ナー

経済

社会

環境

始めに「パートナー」「経済」「社会」「環境」の中から重点度を〇△×で評価し、その中にあるテーマ番号から取り
組みたいものを選んでください。最後に具体的なアクションプランを書いてみましょう！
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ＳＤＧｓの５つのP

出典） https://sdgs.fan/sdgs/about/

５つのＰとは「人間生活（People）」、「豊かさ・繁栄（Prosperity）」、「地球環境（Planet）」、「平和（Peace）」、
「協働（Partnership）」の５つのカテゴリ－の頭文字で、17の目標をカテゴライズしたもの。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓの５つのP

■人間生活（People）

あらゆる形態と次元の貧困と飢餓に終止符を打つとともに、すべての人間が尊厳を持ち、
平等に、かつ健全な環境の下でその潜在能力を発揮できるようにする。

■豊かさ・繁栄（Prosperity）
すべての人間が豊かで充実した生活を送れるようにするとともに、自然と調和した経済、
社会および技術の進展を確保する。

■地球環境（Planet）

持続可能な消費と生産、天然資源の持続可能な管理、気候変動への緊急な対応などを
通じ、地球を劣化から守ることにより、現在と将来の世代のニーズを充足できるようにす
る。

出典） https://sdgs.fan/sdgs/about/

■平和 （Peace）

恐怖と暴力のない平和で公正かつ包摂的な社会を育てる。平和なくして持続可能な開
発は達成できず、持続可能な開発なくして平和は実現しないため。

■協働（Partnership）
グローバルな連帯の精神に基づき、最貧層と最弱者層のニーズを特に重視しながら、す
べての国、すべてのステークホルダー、すべての人々の参加により、持続可能な開発に
向けたグローバル・パートナーシップをさらに活性化し、このアジェンダの実施に必要な
手段を動員する。

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ＳＤＧｓの５つの特徴

出典） https://www.meti.go.jp/shingikai/economy/sdgs_esg/pdf/001_05_00.pdf

５つの特徴は、①普遍性、②包摂性、③参画型、④統合性、⑤透明性の５点。

普遍性

包摂性

参画型

統合性

透明性

先進国を含め、全ての国が行動

人間の安全保障の理念を反映し
「誰一人取り残さない」

全てのステークホルダーが役割を

社会・経済・環境に統合的に取り組む

定期的にフォローアップ

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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ｔｏ２０３０

すべてのマーケティングは「笑顔」のために！ Copyright(c)2020 SMILE MARKETING INC. All Rights Reserved.
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